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 تبلیغات پیرامون ماطرح درس 

 

 

 

 

 

 تمرکز می کند:سواد رسانه ای  کلیدیبر سه مفهوم  طرح درس حاضر

 مخاطبان، بازنمایی ساخت واقعیت،

 :یاد خواهند گرفتدانش آموزان چه آن

  تبلیغاتتجزیه و تحلیل شکل و ساختار 

  و فروشاطلاعات تمایز قائل شدن بین 

 مختلف تبلیغات های طبقه بندی و کد ها شناخت 

  واقعیتخیال و تمیز دادن بین 

  مشتری در جایگاهآگاهی از عکس العمل خود 

  هدف  مخاطبان ی آموختن درباره 

 مواد آموزشی 

 کاریکاتورها، روزنامه ها، بروشورها، نشریات و پوسترها از منابع متنوع )از جمله سایر کشورها(جمع آوری مجلات، 

 نوشتاری مداد و کاغذ، چسب، کاغذ ، قیچی

 :اجرای طرح درس

 دانند و چه احساسی دارند؟دانش آموزان درمورد تبلیغات چه می

 مرور کلی

استفاده شده در زبان و تکنیک های  نسبت بهکند تا به دانش آموزان کمک می طرح درساین 

 شوند. بیشتر آگاه زندگی روزمره شاندر تاثیر تبلیغات  همچنین تبلیغات چاپی؛
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 آیا دانش آموزان می توانند به سوالات زیر پاسخ دهند:

 تبلیغات چیست؟ 

  می کنیم؟چرا تبلیغ 

  ؟ستا ضروریآیا واقعا تبلیغات 

 

 را می سازند واقعیت رسانه ها : ۱ یمفهوم کلید

 چاپ می شود: مجلهدر یک مقاله  یکبه همراه ین یک تبلیغ چاپی و یک عکس که ب دنتفاوت قائل ش

 ها هستندمقالات مجله  عکس هایی ازو کلمات حاوی که  یشامل تبلیغات ر،متنوعی از تصاوی یمجموعهبرای کلاس  

 .کنیدآماده 

 :درمورد تصاویر بحث کنید های زیر به عنوان راهنمابا استفاده از پرسش 

  ؟یا یک عکس است )مثل فروختن چیزی( است این تصویر یک آگهیآیا 

 کنید؟چرا این طور فکر می 

  ؟جذاب نیست جذابیت دارد و چه چیزی برای شماشما  برای چیزیچه در این تصاویر 

  تفاوت هایی؟چه ؟ وجود دارد یتفاوت غیر تبلیغاتو تبلیغات آیا بین 

  

ی که عکس محصول را تصویر مربوط به سبک زندگی را به نمایش می گذارد را با یک تبلیغکه یک محصول  آگهییک 

 به نمایش نمی گذارد، مقایسه کنید.

 ؟تفاوت بین این دو آگهی چیست 

 ؟چیست شانهایشباهت 

  ؟بسازد که خود محصول را معرفی نمی کند یک محصولباید تبلیغی را برای  آگهی دهندهچرا یک 

 را برساند؟ آگهی دهنده سعی دارد چه پیامی 

 مصرف کنندگان کارآمدتر خواهد بود؟ چرا؟ ه شدن توسطبرای دیدما کدام نوع تبلیغات به نظر ش 
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 ساخت واقعیت

تبلیغ درمورد . بسازید یک تبلیغ جدید بچسبانید وروی یک تکه کاغذ رش بزنید، آن را از یک محصول را ب یک عکس

 .بحث کنیدجدید 

 ؟آگهی است تصویر جدید یکاین توانید تشخیص دهید چطور می 

 ؟ه تغییراتی ایجاد کردید و چراچ 

  رسانند؟پیام واحدی را می تصاویرکلمات و  آیا رد؟ه پیامی داآگهی چاین 

 

  

 بیشترفعالیت 

 تغییر دهید.محصولات جدید کردن دار  خندهباهدف انتخاب کنید. اسامی را را آگهی پنج محصول 

 

 بازنمایی : ۲ یمفهوم کلید

 ایشناسایی اشکال رسانه

 (فعالیت می کنند های کوچکدر گروه )کل کلاس

صنعتی و مجلات مجلات  ست باید شامل بروشور، پوستر،تهیه کنید. این فهر یچاپ لیستی از انواع مختلف تبلیغات           

 باشد. کاریکاتورهاو  آگهی های کاغذی کوچکمسافرتی،  نشریاتلباس،  هایلوگو ها، تابلوهای اعلانات، روزنامه، مد

 رسانه هایمورد  را گروه بندی کنید و درتوزیع کنید. تبلیغات  بین هر گروهرا لیغات تب دسته بندی های مختلف          

 کنید.بحث  ،مختلف استفاده شده

 ؟های مشترکی دارندچه ویژگی رسانه ها 

 ؟گذاردب رسانه بر ارائه تاثیر میآیا انتخا 

 جذابیت را خواهد داشت؟ترین این رسانه برای چه کسی بیش 

  هایی برای نشان دادن این موضوع پیدا کنید.دارند؟ مثال بقیهتاثیر بیشتری نسبت به  رسانه هاآیا برخی از 

 ؟می کند یتغییر، تبلیغ شده آیا با توجه به رسانه استفاده 

  گذارد؟تاثیر میتیراژ تبلیغ بر  رسانهآیا انتخاب 

 ؟کندتغییر چه تفاوتی ایجاد میاین د. ترکیب کنیرا تبلیغات  زیرنویس های 
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  ایجادتبلیغ ر تغییری در این کاآیا کاملاً متفاوت قرار دهید.  آگهییک تبلیغ از یک رسانه بردارید و آن را در یک 

 د؟کن می

  

 یا سلامتی(.زیبایی مثل ) را توزیع کنید.یک موضوع مشابه از  مقاله  و یکی تبلیغاتی  مقالهیک 

 از دانش آموزان بپرسید: 

  ؟تبلیغیک یا  است مقالهیک آیا این 

  ؟ )چه دلایلی دارید؟(گوییدمی چطور 

  ید تفاوت ستتوانمی شدهر صفحه چاپ نمی روی"یغاتتبل شان دهنده ن"یا  " مقاله ی تبلیغاتی "اگر

 ؟را بیان کنید

  قرار دهند؟در مجلات  راتبلیغات  اینگونهچرا تبلیغ کنندگان ممکن است 

 

 :فعالیت های بیشتر

 ؟چیستبرداشت کلی شما گیری کنید. یپ، بینیدمی ک روزیدر  که را های تبلیغاتیتمام پیام

 شناسی تبلیغات تحلیل زیبایی

 :آگهی های متعددی را تجزیه و تحلیل کنید ،عنوان راهنماهای زیر به با استفاده از پرسش

 ؟یک عکس یااست نقاشی  آیا این 

 ؟است یا کارتون پویا نمایی 

  ند؟کرا به خود جلب میشما  توجه یییا شعارها طرح ها، هاچه سرخط 

  

 .توجه داشته باشید یک ایده یهئداد کلمات مورد استفاده برای اراتع به

تحلیل را  ،دکنتبلیغات را جذاب تر میامل دیگری که توصیف کننده( و هر عاستفاده از رنگ، موقعیت، چیدمان، کلمات ) 

 . کنید
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 های بیشترفعالیت 

به چیزی خوشایند و مورد توجه  غیر جذابه و کنند شناسی در تبلیغات را با تبدیل کردن یک تبلیغ خسته اهمیت زیبایی

 نشان دهید.

 پنهان در تبلیغات  ترغیب کننده هایشناسایی 

 (می کنندکار های کوچکدر گروه )کل کلاس

 هر گروه توزیع کنید. از منابع مختلف را بینچندین آگهی  

 .شده بحث کنید ی استفادهاتهای تبلیغتکنیک درمورد 

 :از آن استفاده _خرند ملحق شوید. همه آن را می جمعیتبه  تکنیک همرنگی با اجتماع

 .انجامش می دهند_کنندمی

 کند که محصول خوب است.ادعا می منبع موثق: یک فرد مشهور یا تکنیک اعتبار 

 موارد مرتبط است. پیام ضمنی یکی از  ی خاصهافعالیت و ها، مکان: محصول با افرادکنیک جذابیتت

 غیره است.جذابیت، ثروت، لذت و 

 حقایق درباره محصول گفته نشده است.در این مورد  :حذف 

  ی خصوصیات.دوباره و دوبارهتکرار: گفتن 

  یک محصول کردنتر تر یا کوچک مقیاس: بزرگتغییر. 

 ماجراجویی امیدوار کننده، جذابیت، کیفیت. :همراهی 

 یباصطلاحات غیر محبوب در مورد رق محصول با استفاده از بهتر به نظر آوردن: گوییبد. 

 

های استراتژیو  مشترک تبلیغاتاستراتژی های نش آموزان مقاله ی ابه دهای بیشتر، تکنیک آگاهی در مورد )برای

 (.که در آخر آمده است بدهید تا بخوانند را تبلیغات غذایی

کدام در هر نمونه و بگویید  دهید را نشانتبلیغات . کنید آوریجمع، کنندها استفاده میکه از این تکنیکرا  یتبلیغات 

 های خود به هر آگهی صحبت کنید.. در مورد واکنششده استاستفاده  تکنیک

 های بیشترفعالیت 
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 بازنویسی کنید.آن را  ی ذکر شدههااز یکی از تکنیکبا استفاده  یک تبلیغ انتخاب کرده و

 : مخاطبسوم مفهوم کلیدی

 کنند. های کوچک کار میکلاس در گروه تمام*

برای هر گروه مجموعه ای از تبلیغات سراسر جهان، شامل تبلیغات به زبان های خارجی فراهم کنید. دانش آموزان یکی از 

 کنند.آن ها را برای بحث انتخاب می

 .یک نکته ی مهم درمورد آگهی ذکر کنید 

 چه پیامی در حال انتقال است؟ 

 چه چیزی درمورد محصول گفته نشده است؟ 

 شود؟چه زاویه ای از روش زندگی ما به تصویر کشیده می 

 آیا این یک تصویر واقعیست؟ 

 ند؟بیو غیره( چگونه این تبلیغ را میاجتماعی _یک مخاطب متفاوت )از نظر فرهنگ، زبان، وضعیت اقتصادی 

 ؟دارد می توانید بگویید چه پیامی ،خارجی باشد اگر تبلیغ به یک زبان 

 دارد؟ ایرانبا تبلیغات در  چه تفاوتی 

تعیین اینکه آیا برخی محصولات در تمام کشورها یکسان هستند یا نه بررسی کنید. آیا کشورهای تبلیغات را با هدف 

 مختلف برای یک محصول یکسان از تبلیغات متفاوت استفاده می کنند؟

 های بیشترفعالیت 

هرچه که می توانید درمورد  از روی تبلیغات،ی دیگری هستید. ده عدد تبلیغ جمع آوری کنید. تصور کنید شما از سیاره

 .کشف کنیدموضوعاتی را ها، ارزش ها، سبک زندگی و کیفیت زندگی اهل زمین مندیهعلاق

 

 استراتژی های تبلیغاتی مرسوم

 .کودکان ایده آل۱

آن ها  ،هدف تبلیغات هستند. به عبارت دیگر ،مخاطباندیگر و کامل تر از  تر، کودکان اغلب کمی بیشدر آگهی ها

 و دوست داشته باشندفکر کنند  ،خواهند کودکان هدف تبلیغاتمی آگهی هاسازندگان که  برای آنچه هستندالگوهایی 
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ساله ای را نشان  ۱۲یا  ۱۱ساله را هدف قرار می دهد، مدل های  8برای مثال تبلیغاتی که کودکان  .شبیه آن ها باشند

 .هستندساله  8یک فرد می دهد که درحال بازی با اسباب بازی های 

 .احساسات قلبی۲

 داشته خوبی احساس شود باعث و کند جلب تبلیغ به را شما که ندکمی ایجاد را احساسی محیط یک اغلب ،تبلیغات

 . باشید

 شویم می محصولاتی جذب بیشتر مانشان می دهد.  ،خوردندمی غذا هم بابیرون  که را دختری و پدر مک دونالد تبلیغات

 .باشیم داشته خوبی احساس شوند می باعث که

 اسباب بازی های خارق العاده.3

. دهندمی نشانواقعی و انسانی شکل  به نکردنی باور ییکارها باانجام را خود هایبازیاسباب ،بازیاسباب تبلیغات از بسیاری

 موشک و عروسک ها گریه می کنند ،تک چرخ می زنند هاماشین وکنند وار پرواز می در آسمان به صورت حلقه هواپیماها

 این واقعا هابازی اسباب اگرشد خیلی خوب می. می کنند اصابت قفسی داخل  ی مردهها گوریل به فنری ها به حالت

 .دادند می انجام را کارها

 زندگی به شبیه تنظیمات .4

 ی خارج از جوتاریکدر  فضایی موجودات. نمایی می کندبدن  ،می شوند خرد زمینه پس امواجش در که یساحل در باربی

 آب و ماسه ، کثیفی ،سنگ ،حال این با. جهندمی گودال ها و هارودخانه بر فراز زمینی نقلیه وسایل تمام و می کنند پرواز

 یست!ن هابازیاسباب همراه

 .خوب به نظر رسیدن5

 ترواقعیها  بازی اسباب که شود باعث تواند می صدا. ندناضافه می ک تبلیغات هیجان به صوتی افکت های دیگر و موسیقی

 حالتی تنظیم در کنندگان تبلیغ به هاآن به هر حال. ویدئو موزیک در یک حالتی مثل غیر واقعی تر به نظر برسند؛ یا و

 .کنندمی کمک خواهند،میکه 

 .سلبرتی های بامزه6

 یهمه. فروشد می سیگار " کولجو " شتر .فروشد می آبجو کنزی مک خانم. فروشند می پیتزای نینجای هاپشتلاک

 .هستند آینده یااکنون  محصولات شناسایی برای کودکان به کمک هایراه اینها
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 انتخابی ویرایش .7

 فوتبال یا بشقاب پرنده مانند ورزشی هایبازیاسباب برای تبلیغات در ویژه به بازرگانی های آگهی همه در انتخابی ویرایش

 که نیست این چیزی متاسفانه. دندهمی نشان را کاملهای  پرتاب و بی نظیر دریافت های تنها تبلیغات. رودمی کار به

 .کنندمی تجربه هابازیاسباب این با کودکان اغلب

  خانوادگی تفریح .8

 خواهد خوشحال آن خرید از مادر که است چیزی " یا "! دهند انجام هم با توانندمی خانواده همه که است کاری ،مورد این

اعث بیشتر ب بازیاسبابکه  ، انگاربرندمی لذتاز سرگرمی کودکانشان  والدین که دهندمی نشان تبلیغات از بسیاری. شد

 .بود خواهد هخانواد بودن هم اب

 !هیجان.9

 مثل بازیاسباب این .وجود ندارد کنندهخستهیا  کننده یکسلی  لحظه یکحتی .  کنید نگاه بچه ها هایچهرهحالت  به

این  کهفکر این به  دتوانمی چگونهفرزند شما  گویندخواهند بانگار که می! است ترین بخش لذت شدهسرخ موز اسنک  

 !کمک کند ،اسباب بازی عالیست

 

 ستاره قدرت. ۱0

بدون توجه به اینکه  ها بچه. بپوشند چه و بخورند چه گویندمی ما کودکان به اننوجوان فیلم هایستاره ورزشی، قهرمانان

 .دکنن می گوش گرفته اند به حرف آن هاخوبی حقوق  قرارداد یامضا برایها  ستاره این

 

 غذایی تبلیغات ترفندهای

 چیزی ،اوقات خریداری کنید. بسیاری از که باعث شوند شما محصولات آن ها را دارند بسیاری هایروش کنندگان تبلیغ

 فوت و فن ها را در ادامه بخواهید:. بعضی از این است زندگی سبک یک یانماد  یک ،می فروشند محصول جای به هاآن که

 هابازیاسباب و مدل موها ،مدها ترینبا جذاب  هابچه رسند.می نظر به بی نقص همیشهآنها  :آلایده و خانواده های کودکان

 هم با همه که رسد می نظر به و هستند قیافه خوش و جذاب بسیار آل ایده های خانواده. رسندبه نظر می شیک واقعا
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 خودشان دارند دوست ،تبلیغ هستند که کودکان تماشاچی افرادی نماینده ی آل ایدههای  خانواده و کودکان! آیندمی کنار

 .شبیه آن ها باشند شان خانواده یا

 کمک هاآن به یا دور هم جمع می کند را خانواده که می شود دادهنشان چیزی عنوان به محصول یک :خانوادگی سرگرمی

 خانه به را ی مناسبغذاانجام دهند این است که  بابا یا مامانلازم است  که چیزی تنها .بگذرانند خوش همبا که کندمی

 .کنند تبدیل خانوادگی مهمانی یک به حوصله سر بر را شام یک و بیاورند

 و ،وعده میان گاز کوچک از یک یک باشد؟ کننده سرگرم نقدرآ تواندمی غذا که کند تصور توانست می کسی چه :هیجان

 !رویدبا سرعت می خود بورد اسکیت روی یا و هستید سواری موج درحال ساحل در شما حالا

 گوش هابچه. است بهترین هاآن محصول که گویدمی شما به شما یعلاقه مورد ورزشی یسلبرتی یا ستاره :ستارهقدرت 

 .پول دریافت کرده است محصولاین  تبلیغ برای ی ورزشیسلبریتی یا ستاره که دانندنمی و دهندمی

 خری!تو نمی خرن؛! جا نمونی! همه دارن تازه ترین اسنک رو میملحق شو به جمعیت جمعی:فعالیت دسته 

 نشان می دهند. آنواقعی  یاندازه از تر کوچک یا تر بزرگ را محصول کنندگان تبلیغ که است زمانی :و اندازه مقیاس

 خودتان تخریب می کنید.تان را برای بهتر به نظر رسیدن محصول یبزمانی هستند که شما محصول رق ها: تخریب

 .کنیدمی استفاده آمار و حقایق از خود محصول اعتبار افزایش برای شما که هستند زمانی اعداد: و حقایق

 آنکه آن را احتمال شنویدارها بباسم آن را  یا ببینید بارها و بارها را نام محصولی گرا که امیدوارند کنندگان تبلیغ :تکرار

 .شودمی تکرار بارها و بارها تبلیغ همان برخی اوقات. بود خواهد بیشتر خریدب

باشید.  داشته خوبی احساس دنشومی باعث و کنندمی درگیر داستاندر یک  را شما که هستند تبلیغاتی :یقلب احساسات

تمام  کارشانکه  زمانی و هستند خود یخانه روماشین مسیر کردن فصا حال در پسرش و پدر که آنجا دونالدمک مثل

 .کندمی دعوت دونالدمک در هاران صرف برای را خود پیر و ضعیف پدر ،پسر ،می شود

د، خصوصا  تبلیغاتی که هدف ناضافه می کن تبلیغات هیجان به صوتی افکت های دیگر و موسیقی :خوب به نظر رسیدن

 موسیقی از دیگری نوع کنید خارج سرتان از توانیدنمی شما که کوچک جرینگ جرینگ های آن آن ها کودکان هستند.

 از تبلیغات صدای که اید شده متوجه حال به تا .داردوا می محصول یک به کردن فکر بهرا استفاده شده است که شما 

 ؟استاستفاده شده بیشتر ی  برنامه صدای
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 هااین مانند کارتون هایی. فروشدمی شکلات شیر و بانی خرگوشه فروشد یلات صبحانه مغ ببر تونی :کارتونی شخصیت

 .دهند تشخیص را محصولات تا سازدمی قادر را کودکان

 که کنند می استفاده کلماتی از اوقات گاهی اما بگویند، را حقیقت باید کنندگان تبلیغ ،قانون طبق  حرف های دوپهلو:

 طعم  واقعی... طبیعی... مزه ...از بخشی :مانند یکلمات دنبال به بازرگانی هایآگهی در. دکن گمراه را بینندگان ندتوا می

وجود  یچنینی این فریبنده های گفته نمونه از صدها بگردید. …اهمیت می دهیم آن به ما اینکه خاطر به …بهترتازه و 

 دارد. چند مورد دیگر می توانید به یاد بیاورید؟

 کلوچه یک وقتی مثال عنوان به. دهندنمی شما به را خود محصول کامل داستان ،کنندگان تبلیغ که است جایی :حذف

حصول ماین وجود  این نکته را ذکر نمی کند که صبحانه با است " سالم صبحانه یک از بخشی " کندمی ادعا میوه ای ی

 .آیدحساب می به یا بدون آن هنوز هم سالم 

 از اگر که کنند متقاعد را شما کنندمی سعی کنندگان تبلیغ که است زمانیاین مورد  :به اندازه ی کافی باحال هستید؟

که  یافراد بی حال دادن نشان با را کار این کنندگان تبلیغ معمولا. هستید آماتور یک شما نکنید استفاده آن ها محصولات

، هستند جالب ایکارهحال انجام  که در شوندمی به افراد شیکی تبدیل ناگهان وحال امتحان یک محصول هستند  در

 .دهندمی انجام
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