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می خورد به گوشتان" تبلیغات"وقتی کلمۀ 
ی به فکرتان خطور می کند؟ ز چه چی 

آیا مثبت است یا منفی یا می تواند هر دوی اینها باشد؟•

آخرین باری که این واژه در آن استفاده شده است یادتان هست؟•

آیا اخیراً با هیچ تبلیغی مواجه شده اید؟•



• وقتی واژۀ تبلیغات را می شنوید چه چیزی به ذهنتان می آید؟
آیا جنبۀ مثبت دارد یا منفی، یا هر دو؟•
یادتان هست آخرین باری که این واژه استفاده شد کجا بود؟•
اخیراً با تبلیغی مواجه شده اید؟•

یقه زمان پنج دق. دانش آموزان وارد بحث گروهی شده و در مورد اینکه تبلیغات چیست فکر کنند
.  از آنها بخواهید نظر خود را در این موارد بیان کنند. برای این کار کافی است

اویر نگاه ما به تص. در برخورد با موضوع تبلیغات، ما روی تصاویر و تفسیر آنها متمرکز هستیم
ه هدف این است ک. انداخته و از این طریق روش های مختلف تبلیغات را مشخص خواهیم کرد

ط می این مربو. پیامهای مورد استفاده در تبلیغات را ارتقاء بخشیم( یا دانش آموزان)درک خود 
دید مواجه شود به نیاز به داشتن نگاه انتقادی نسبت به منبع یا منابع هر گاه که با پیامهای ج

. می شویم



و از زبان، تصویر و نمادهای دیگر ... 
...استفاده می کند تا 

ارزش ها و اعمال مردم در ،روی افکار... 
.  جهتی خاص تاثیرگذار باشد

یک فعالیت با محرک نظام مند و ... 
...سازمان یافته است 

دهاینمایاعکسزبان،ازاستفادهآنهدفکهاستفعالیتیتبلیغات
وآنهااعمالوارشهامردم،عقایدوافکاررویتاثیرگذاریبرایدیگر

.استمشخصجهتیسمتبهآنهاحرکت



تی وقخاکستریتبلیغات 
است که منبع معلوم 

.  نباشد

.ندضروری است که انواع مختلف تبلیغات به صورت مجزا بیان شو



عمل می کنند، یعنی در چارچوب دموکراسی برخی تبلیغات 
.حاوی پیام هایی هستند که به حقوق انسانها احترام قائلند

در کنار این، نوعی تبلیغات هم وجود دارد که 
عمل می کنند، خارج از چارچوب دموکراسی

.جایی که حقوق انسانها تخطی می شود



خوشایند بنظر رسیدن•

حمله به رقیب•

ساده سازی، تغییر و دروغ سازی در مورد حقایق•

خوشایند بودن برای مخاطبین خاص•

تکرار یک ایده یا پیام•

بیشتر این روشها به صورت ترکیبی به کار می روند، بخصوص 

.در فیلمها

:پنج روش معمول مورد استفاده در تبلیغات



ا معلوم بیشتر عکس ها و فیلمها در اینترنت پخش می شوند که فرستندۀ اغلب آنه•
هه نیست و نمی شناسیم و بعضی از آنها حاوی پیامهای قابل تامل هستند و شب

.برانگیزند که جای بررسی دارند

کار گیریم اگر یاد بگیریم برخی از ترفندهای مورد استفاده برای انتقال موثر پیام را به•
آنگاه زیرسوال بردن آنچه که می بینیم راحت تر خواهد بود

یادگیری این ترفندها کمک می کند تا راحت تر مفهوم پشت سر پیام ها را درک•
.کنیم

چرا تفسیر تصاویر را باید تمرین کرد؟
نیم آنگاه قادر اگر تفسیر تصاویر را تمرین ک. ما روزانه تصاویری که می بینیم را رمزگشایی می کنیم

. خشیمخواهیم بود توانایی خود در بازنگری و رمزگشایی آنچه که شاهد آن هستیم را استحکام بب



خوشایند 

رسیدنبه نظر 
.کندوذنفوبرسدشمااحساساتعمقبهوکردهگذرشمامنطقازداردقصدفرستنده

برابردرآنگاهباشیمداشتهنگرانییااهانتخشم،امید،همچونقویاحساساتوقتی
.پذیریممیراآنوندادهنشانمقاومتیپیام



یسالهابینآمریکاجمهوررئیساوباما،باراک
دادهنمایشپایینزاویۀیکاز،2017تا2009

میانتخابایزاویهچنینوقتی.استشده
بهااوبام.استفردقدرتمندیبیانگراینشود

اندارتعبانتخابیرنگهای.میکندنگاهبالاسمت
هبرنگهایماننددرستآبی،وسفیدقرمز،از

.آمریکاپرچمدررفتهکار
هچحاویوچیستتصویراینهدفشمابنظر

ایندرخاصطوربهچیزیچهاست؟پیامی
است؟احساساتمحرکتصویر

یکدهندۀنشانتصویراینمنظوراحتمالاً )
برایآنمدنظرحسواستخواهآزادییاناجی

.استامیدحستاثیرگذاری،



چهرۀیکوپیراهنتصویریکشاهدتصویرایندرما
وانسانمابینایچهرهواقعدرکههستیمماهیشبیه
.استماهی
کدامتحریکقصدعکساینارسالبافرستندهشمابنظر

عکسایندرخاصطوربهچیزیچهدارد؟رااحساسات
ایناصلیهدفشمابنظرکند؟میبیدارراحسآن

چیست؟عکس

مرکزمتشوخجنبۀیکبااماترسمفهومرویتصویراین)
میچهکسی:آوردمیبوجودراسوالاتیتصویراین.است
وقفمتراآندردستکاریومحیطزیستتغییراگرداند

دارد؟هچنتدربشریتبرایچیزیچهتکاملآنگاهنکنیم
ینچنکهچراکردتصورامیزاغراقتوانمیراتصویراین

(.نیابندبوجودونیابندتکاملهرگزشایدموجوداتی



:برخی از ترفندهایی که تبلیغات بدین منظور از آن بهره می برند به شرح زیر است
(قرمز اغلب به معنای داغی و دراماتیک بودن است در حالی که آبی یعنی سردی)استفاده از رنگهای مختلف •
ا رنگ مثلاً، رنگ روشن با رنگ گرم برای انتقال احساسات مثبت، و تم های سرد و سخت ب)اصلاحات روشن و رنگی •

(سیاه برای خلق حالات دراماتیک و منفی
(حس عامه یا عصبانیت)تصاویری که احساسات را تهییج می کنند •
عبارتی که مشوق یک ذهن بد یا خشم است•
موزیک دراماتیک برای تصاویر متحرک•

خوشایند بنظر رسیدن|خلاصه

ی، تنفر و تبلیغاتی که احساسات را بر می انگیزد قصد دارد احساسات قوی شما مثل ترس، امید، خشم، مهربان
.هیجان را تضعیف کند

.  م بوداگر خیلی احساساتی شویم، آنگاه است که در برابر پیام انتقالی منعطف بوده و پذیرای آن خواهی



حمله
به

رقبا
"آنها"و " ما"خلق –

ازترسهاآدممااغلب.باشیمچیزیازبخشیباشیم،جایییکبهمتعلقداریمدوستمابیشتر
دریاتندهسچیزییکازبخشیکنندحسافراداینهبرایموربسیارشیوۀیک.داریمتعلقعدم
باویستندنماشبیهکهکسانی-"دیگران"بهکنیماشارهکهاستایندارندنقشگروهیکخلق

.دارندتفاوتما



وئدیسسیاستمدارانازکاریکاتورهاییاینها
2015رومیانهحزبرهبرباترا،-کینبرگآنا
حزبرهبرلوفون،استفانو،2017تا

.است2014سالازدموکراتسوسیال
ربنظاینهاآیاداد؟خواهیدرایحزبکدامبه

چی؟باهوشآیند؟میمطمئنواتکاقابل
ستچیتصویراینفرستندۀهدفشمابنظر

است؟پیامیچهحاویو
وهبرجسترافردهایویژگیکاریکاتوریک

دار،خندهشودمیباعثوکندمیاغراق
کاریکاتور.آیندبنظرزشتیادیوانه

اننشمضحکدنبالبهاغلبسیاستمداران
رهبرانعنوانبهفرددوهرتحقیرودادن
آنهادویهرسیاسیایدئولوژیوهاجناح

.است(تصویرخاصفرددواین)



مپ،ترادونالدازکاریکاتوریتصویراین
دارایاوسایۀ.آمریکاستجمهوررئیس

.استدرازبینییک
چهبهداردقصدفرستندهشمابنظر

یبیندارایسایهچراکنیم؟فکرچیزی
متوانیمیتصویرایندرآیااست؟دراز
کنیم؟پیدا"آنها"یکو"ما"یک

یفرهنگاشارهیکتصویر،ایندرسایه)
کهموقعهر.پینوکیوبهداردمحبوب
میدرازاوبینیگفتمیدروغپینوکیو

رامپتبهدرازبینییکدادننسبت.شد
پترامکهباشدپیامانیحاویتواندمی
(.دروغگوستیک



آلمان
به روایت

آلمان

آلمان
به روایت
آمریکا

آمریکا
به روایت 

ایتالیا

آمریکا
به روایت 

امریکا

کشیدنتصویربهبرایتبلیغاتازمختلفکشورهایچگونهکهدهندمینشانپوسترها.حنگزمانازتاریخیهاینمونه
شاننخودازتصویریچههاآلمانی.است"آنها"علیه"ما"حستحریکتصاویراینهدف.اندکردهاستفادهدشمنوخود
عکسایندرگوریلاهمیتاست؟پیامیچهحاویدهدمینشاناولجهانیجنگآلمانازآمریکاکهتصویریدهند؟می

خودشورکمورددرآمریکاراستسمتتصویردراست؟چگونهجهانیجنگدرهاایتالیایینگاهدرآمریکاتصویرچیست؟
؟بگویدخواهدمیچه



متفاوتاملاً کمحتوایدوازعکسدواستتوانستهآنفرستندۀچگونهدهدمینشانشدهدستکاریومونتاژتصویراین
اغلب.تاسشدهدستکاریعکسکهاستواضحمورد،ایندر.کنداستفادهخودپیامانتقالبرایوکردهترکیبهمبارا

کهاستهممبنابراین.استدشوارآنبهمنتسبگزارۀبودننادرستیادرستتعیینونیستواضحخیلیموضوعاین
.کندمقایسهصلیاتصاویرباراشدهترکیبیادستکاریتصویربتواندبینندهتاشودبیانشدهاستفادهتصاویرمنابع

whether the alleged statement is false or not. Therefore, it is

جمهوررئیسشاهدتصویر،ایندر
وبوشدبیلوجورجآمریکا،پیشین

یچیزآنهاجلوی.هستیملائوراهمسرش
اهدهمشسلفیعکسگرفتنابزارشبیه

تاسشهرینیززمینهپشتدر.شودمی
ودودازگردیواستشدهبمبارانکه

.استخاستههوابهخاک
ید؟کنمیتفسیرچگونهراتصویراین
رشهمسوبوشبهنگاهیچهتصویراین

منفی؟یامثبتدارد؟



:روش های مورد استفاده در این مورد عبارت اند از
خلق یک رقیب با اشاره به یک فرد یا گروه خاص•
رسم کاریکاتورهای رقیب•
خلق استعاره هایی که رقیب را به یک شکل منفی نشان می دهد•
بودن نسبت بی آبرو کردن این افراد یا گروه ها، تخریب محبوبیت و چهرۀ آنها، و تشویق به تنفر و بی تفاوت•

به آنها
جذاب نشان دادن گروه  و افراد خود•

"آنها"و "ما"حمله به رقبا و خلق |خلاصه

اشند اما در دیگران شاید همان رقبای فکری ب.  است"دیگران"و یک "ما"این روش تبلیغ به دنبال خلق یک 
.عین حال می توانند یک دشمن ساختگی باشند


